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Majestatische Alpen im Stden,
das blaue Band der Donau im Norden:

Oberbayern besticht durch
einzigartig schone Landschatt,
kulturelle Highlights,
urbayerische Gemutlichkeit,
herzhafte Schmankerin und

die Weltstadt MUnchen.




OBERBAYERN

' Dienstleister
RS 1



https://youtu.be/FZK8llAkBO0
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ERGEBNISSE

WIRTSCHAFTSFAKTOR TOURISMUS
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DER TOURISMUS IN OBERBAYERN
BEDEUTUNG NACH MARKTSEGMENTEN

4.686.163 214,0 Mio.
Einwohner*innen’ Tagesreisen

53,0 Mio 22,3 Mio.

Ubernachtungen in VFR-Ubernachtungen3
Beherbergungsberieben?

Quelle: dwif 2020 | Ful3noten: siehe Factsheet

Touristische Umsatze nach Marktsegment
in Mrd. €, 2019

Gesamtumsatz

= VFR-Ubernachtungen
= UN in Beherbergungsbetrieben
= Tagesreisen
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15,3 Mrd. €

Brutto-Gesamtumsatz
durch den Tourismus in Oberbayern in 2019

&
Quelle: dwif 2020 {£he¢ quf 9



v WURTH

14,5 Mrd. €

Brutto-Gesamtumsatz

Quelle: dwif 2020

15,3 Mrd. €

Brutto-Gesamtumsatz
durch den Tourismus in Oberbayern in 2019

OBERBAYERN [

BayWa

16 Mrd. €

Brutto-Gesamtumsatz
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DER TOURISMUS IN OBERBAYERN
WER DARF PROFITIEREN?

Umsatz durch den Tourismus nach Branche
in Mrd. € bzw. %-Anteil am Brutto-Gesamtumsatz durch den Tourismus, 2019

€ 3,15 Mrd.
15,3 Mrd. € = Gastgewerbe
Gesamtumsatz » Einzelhandel
= Dienstleistungen
€ 4,65 Mrd. €7.5Mrd.
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DER TOURISMUS IN OBERBAYERN

SEINE BESCHAFTIGUNGSEFFEKTE

Quelle: dwif 2020

Arbeitgeber Tourismus

OBERBAYERN [

Der absolute Einkommensbeitrag von 7,1 Mrd. € entspricht bei einem durchschnittlichen
Pro-Kopf-Einkommen von netto 37.422 € jahrlich rund 190.200 Personen, die durch die
touristische Nachfrage in Oberbayern ihren Lebensunterhalt bestreiten kbnnen.

BMW
GROUP

ca. 110.000

Arbeitsplatze bei
BMW weltweit

190.200

Arbeitsplatze
im Tourismus

BayWa

ca. 18.800

Arbeitsplatze bei
BayWa
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DER TOURISMUS IN OBERBAYERN
RUCKFLUSS DURCH STEUERAUFKOMMEN

1,4 Mrd. €

Steuer-

aufkommen’

15,3 Mrd. € _BI

Brutto-Gesamtumsatz K O
= 5,6 % des BIP SS
273 Mrd. €
BIP in

Oberbayern

Quelle: dwif 2020

*» Echt wertvoll fir die Gemeinschaft.
Das Steueraufkommen aus dem
Tourismus kommt letztlich Bund, Landern
und Kommunen zugute.

d .f l 3
WEGWEISEND IM TOURISMUS
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ERGEBNISSE

DES TAGESREISENMONITORS

FUR OBERBAYERN 2020
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214,0 Mio.

Tagesreisen
nach Oberbayern in 2019

Quelle: dwif-Tagesreisenmonitor 2020 i
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33,8 Mio.

Tagesgeschaftsreisende

214,0 Mio.

75,3 Mio.

180,2 Mio. i Ubernachtungen insgesamt
Tagesausflugler*innen Tag esreisen in Oberbayern

nach Oberbayern in 2019
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TAGESAUSFLUGLER*INNEN IM UBERBLICK

Demografische Daten Details zum Reiseverhalten

ALTER & LEBENSSITUATION
@ 42 Jahre, in 2-Personen-Haushalt lebend

REISEVOLUMEN
180,2 Mio.

WOHNORT HAUPTSAISON
im Umkreis von 63 km, 94% aus Bayern Sommer

EINKOMMEN HAUPTANLASS
46% verfugen uber ein HHNE von 3.000 € oder mehr Besuch von Verwandten, Bekannten & Freunden

BERUF HAUPTANREISEMITTEL
48% sind Angestellte 69 % PKW, Motorrad, Wohnmobil

5%

. . . 2 Miinchen und

Quelle: dwif-Tagesreisenmonitor 2020 %E ¢ ’ m B
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ZEITVERGLEICH

2009 — 2019 — CORONA.



OBERBAYERN
TOURISMUSKENNZIFFERN IM ZEITVERGLEICH

Kennziffern fir Oberbayern im Zeitvergleich
2019
Zahl der Ubernachtungen

0 .
gegen Entgelt und VFR ‘ + 17,70 % 75,308 Mio.

Bruttoumsatze Gesamt € 12.634,6 Mio.

2009

63,985 Mio.

+ 21,17 %  €15.308,8 Mio.

Touristischer Einkommensbeitrag € 5.663,4 Mio. ‘ + 25,68 % € 7.117,6 Mio.
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UND DANN KAM CORONA.
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2.4 Mrd. €

Verlust durch Umsatzausfall
von Marz bis Mai 2020 in Oberbayern

Quelle: dwif 2020
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ERGEBNISSE

DER HAUSHALTSBEFRAGUNG

FUR OBERBAYERN 2020
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TOURISMUSAKZEPTANZ

Die Oberbayer*innen bewerten den Tourismus positiv.

Meiner Einschatzung nach ist der Tourismus fur meine Region...

0 = sehr negativ 100 = sehr positiv

Vergleichswerte fur den Chiemgau und das Berchtesgadener Land

0 = sehr negativ 100 = sehr positiv

Chiemgau: g =81
Berchtesgadener Land: 9 = 78
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TOURISMUSAKZEPTANZ

Die Oberbayer*innen bescheinigen dem Tourismus eine grol3e Bedeutung.

Der Tourismus hat eine grolie Bedeutung fur unsere Heimat!

bestatigen

78 %

aller befragten Oberbayern
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OBERBAYERN
TOURISMUSAKZEPTANZ

Bewerten Sie folgende Aussagen aus lhrer persénlichen Sicht.
Skala von 1 = stimme voll zu bis 4 = stimme nicht zu; Angaben in %

m Stimme voll zu mStimme zu = Stimme weniger zu = Stimme nicht zu

=21
Ich empfinde den Kontakt mit Touristinnen als vorwiegend _
angenehm.
e Region, I - - -
Meine Region, ihre Bewohnerinnen und Unternehmen
profitieren vom Tourismus.
Bei der touristischen Entwicklung in meiner Region werden _ =24
die Belange von Einwohnerinnen ausreichend ’
bertcksichtigt.
o curc die Tourstmen i meier regon ' I - - 33
Ich fihle mich durch die Touristinnen in meiner Region in
meinem Alltag gestort
* Echt positiv. Die Oberbayer*Innen stehen den ¢+ Echt harmonisch. Die Gaste storen die Einheimischen
Gasten sehr aufgeschlossen gegenuber. in Oberbayern kaum in deren Alltag.
f;’sc‘%"% °
Quelle: dwif 2020 i8¢ dwif 25
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FUR EINEN GEMEINSAMEN
WEG AUS DER KRISE
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» Tourismus als einen zentralen
Wirtschafs- & Standortfaktor
nach aufien tragen

*» Tourismus als Baustein fur
attraktive Wohn- &
Lebensraum erkennen

27
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 Tourismus als eine
Entwicklungschance
fur landliche Raume nutzen

*» Tourismus den
digitalen Veranderungen
anpassen

28
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Losungen flr die

entwickeln

Im Tourismus
ausbauen und fordern
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r’ * Die Corona-Krise gemeinsam
- meistern

* Das hohe Niveau der
Tourismusakzeptanz halten
und ausbauen

Echt Bay

30
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NACHGEFRAGT

BEl OBERBAYERNS TOURISMUSBO TSCHAFTERN

EROFFNUNG DER
DISKUSSIONSRUNDE
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Agnes Pfeiffenthaler
aus dem Hofladen Alchemilla in Bad Feilnbach
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Ernst Raspl & Sonja Schnaitl
aus Raspl‘s Traumschmiede in Unterneukirchen

33
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Konrad Stelmaszek
aus seiner Backstube in Kénigsdorf

34
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INFORMATIONSMATERIAL

o&ﬁhﬁ“&m

—j--- r 9

www.top.oberbayern.de
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https://top.oberbayern.de/
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OBERBAYERN @
Echt Ba yern -

Fragen an die

Tellnehmer
ellnehme O






